Trade and Business

JIM COLLINS

PERFOEILJ\ANCE
L'EXCELLENCE

Devenir une entreprise leader

i

HQQL

Marketing
management

12* édition

IIIIII

Manceau




List NH3 : Management

Number of titles : 25
December, 2008

Anderson, David R./Sweeney, Dennis J. & Williams. Thomas A.
STATISTIQUES POUR L'ECONOMIE ET LA GESTION (2e éd.)
Essentials of Statistics for Business and Economics (4th ed.)
NH/De Boeck

Berman, Karen & Knight, Joe

COMPRENDRE LA FINANCE. POUR LES NON-FINANCIERS ET LES ETUDIANTS
Financial Intelligence: A Manager's Guide to Knowing What the Numbers Really Mean
NH/Ed. d'Organisation

Blanchard, Ken & Bowles, Sheldon

UN INDIEN DANS L'ENTREPRISE. DONNEZ UN NOUVEAU SOUFFLE A VOTRE EQUIPE
Gung Ho! Turn On the People in Any Organization

NH/Ed. d'Organisation

Blanchard, Ken & Gottry, Steve

L'HOMME DE LA SITUATION. FAIRE FACE ET NE PLUS ETRE DEBORDE!
The On-Time, On-Target Manager

NH/Ed. d'Organisation

Blanchard, Ken & Johnson, Spencer
LE MANAGER MINUTE

The One Minute Manager

NH/Ed. d'Organisation

Blanchard, Ken & Miller, Mark
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